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Inspiration: Markedsudvikling set fra landmandens gardsplads

Bliv klogere p8 markedsudviklingen indenfor veerditilvaekst med eksempler fra okologisk produktion. Promilleafgiftsfonden for landbrug

Direkte link: " Den gkologiske markedsudvikling set fra landmandens gérdsplads

Veerditilvaekst f.eks. gkologi, specialproduktion, direkte afsaetning osv. har en raekke szerlige karakteristika, Se 'European Agricultural Fund for
muligheder og udfordringer. Nedenfor finder du bl.a. en forklaring af de forskellige forretningsmodeller, som Rural Development'
veerditilveekst kan indgd i. Derudover kan du finde inspiration i power point-praesentationen om den gkologiske markedsudvikling.

Forretningsmodeller: F& overblik over mulige modeller indenfor
vaerditilvaekst

En landbrugsvirksomheds forretningsmodel skal afspejle de visioner og gnsker, som landmanden har for sin virksomhed. De forskellige
forretningsmodeller er:

o Direkte afszetning: Direkte salg til forbrugeren, hvor det er virksomheden frem for produktet, som er i fokus, f.eks. gennem en gdrdbutik.

e Specialproduktion: Egen kontrol med rvarer, produktion og salg til B2B eller detailhandlen. M3let er at skabe et eftertragtet varemaerke.
Eksempler herpd er Gram Slot og Skaertoft Mglle.

o Kontraktproduktion: Landmaeend sgger at opnd mervaerdi gennem kontraktproduktioner. Denne forretningsmodel medfgrer produktions- og
kvalitetskrav samt leveringspligt. Eksempler herp8 er Friland og Thise Mejeri.

e Bulk: Ved bulkproduktion er der ingen individualisering, der er leveringsret og i nogle tilfelde ogsd leveringspligt, styr pd rdvare- og
forarbejdningsled og de organiseres oftest som andelsselskab. Eksempler herpd er Arla, Danish Crown og DLG.

Muligheder for vaerditilvaekstere

For at f& det maksimale ud af produktionen skal man vaere bevidst om de muligheder, landmanden har. Man kan blandt andet overveje:

e Hvilken retning skal virksomheden bevaege sig i for at skabe de bedste muligheder?
e Er der flest muligheder i differentierede eller standardiserede produkter?
e Hvordan udnytter man bedst muligt den efterspgrgsel, der er i markedet?

Udfordringer for vaerditilvaekstere

Nogle af de udfordringer veerditilveekstere mgder, omhandler bl.a.:

Produktionsoptimering: Hvordan optimeres den nye produktion hurtigst?

Marketing og salg: Hvordan ggr man en ny kunde til en fast kunde?

Produktudvikling: Hvordan finder man ud af, hvad kunden mangler, og hvad han er villig til at betale for?

Distribution: Hvordan transporteres sma partier til kunder uden for lokalomradet mest rationelt?

Netvaerk, radgivere og bestyrelser: Hvordan far man input fra spidskompetencer fra ind- og udland til specifikke opgaver?
Business case og forretningsplan: Hvordan far man overblik over gkonomien, fgr forretningsudviklingen gar i gang?

Netvaerk blandt vaerditilvaekstere

Netveerk er ofte altafggrende for en virksomheds succes. Hvilken type netveerk landmanden indgdr i, og hvordan han indgdr i netveerket, har stor
betydning for produktionen. De forskellige typer netvaerk er:

e Lgst netveerk: Traekker p5 andres viden
e Erfagruppe: Erfaringsudveksling
e Forretningsnetveerk: Feelles forretnings-, markeds- og kundeudvikling.

Yderligere information

Mange af ovenstdende tanker kan rédgivningsmaessigt konkretiseres overfor landmanden via Vaerktgjet Forretningsmodellen. @vrige vaerktgjer, der
vil vaere relevante for rddgivning indenfor vaerditilvaekst, er Vaerdikaedeanalyse, Kapitalfremskaffelse og Markedsanalyse.
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